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RESUMO: Esta pesquisa cientifica trata do uso das redes sociais, a exemplo do Facebook,
Instagram, WhatsApp e YouTube, como ferramentas de informagdo e comunicagdo nas
eleicdes 2020 em cinco municipios do interior cearense, situados na regido Sul e Leste do
Cariri: Penaforte, Jati, Brejo Santo, Jardim e Juazeiro do Norte, os quais adotaram
temporariamente, assim como outras cidades brasileiras o lockdown. Justifica-se pela
necessidade de avalid-las como recursos comunicacionais Uteis no processo eleitoral
democratico, frente ao isolamento social em que a sociedade brasileira e mundial se encontra
em decorréncia da pandemia da COVID-19, o novo coronavirus. Seu objetivo é explorar a
utilizacdo das redes sociais nas eleicbes municipais em cidades de pequeno, médio e grande
porte no interior cearense. O procedimento metodoldgico adotado foi o estudo de caso, a partir
de revisdes bibliogréficas e documentais, associadas a observacgdo direta do pesquisador e
pesquisa de opinido publica, aplicada de forma online. Este estudo apresenta resultados
significativos quanto ao acesso a tecnologias, uso de midias digitais e sua adequacdo ao
pleito eleitoral. Conclui-se que é cabivel o seu emprego nas eleicdes 2020, devido ao seu
acesso e poder de influéncia por parte da populacdo desses municipios, além das limitacdes
de aproximagédo entre o cidadéo (eleitor) e os candidatos a vereador e prefeito, impostas pela

pandemia na regido e em todo o planeta.
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A comunicacao € vista como um aspecto essencial a sociedade e seus sujeitos, por
difundir informag6es e conhecimentos em diferentes momentos historicos e contextos sociais.
“(...) ocorre quando o emissor traduz a sua ideia para uma linguagem ou codigo que possa
ser compreendido pelo receptor (TEIXEIRA, 2012).

Nos primordios era baseada em formas rudimentares como ruidos, e gravuras,
invocando os sentidos humanos junto a natureza. Evoluiu, a partir do advento da oralidade e
escrita. Traduz o percurso da humanidade, ultrapassado a dimenséo pessoal e alcancado a
coletividade, a partir de meios impressos, audiveis, visiveis ou digitais. Segundo Filho et al.
(p. 7, 2012) “A sociedade sempre passou por um processo de aprendizagem e evolugao e

este fenbmeno é sempre continuo”.

O jornal e outros manuscritos emergiram na era moderna, seguidos do radio, o qual
representou um marco na comunicagdo. Logo apos veio a TV, que uniu 0 som a imagem, e
na contemporaneidade a internet e suas redes sociais como o WhatsApp, Instagram e
Facebook, recursos multimidia que encurtaram as distancias, promovendo uma maior

interacdo entre as pessoas dos mais longinquos lugares do mundo.

Segundo Dias et al. (2016, p. 124):

“No contexto contemporéneo, a internet oferece meios
de comunicacdo multidimensional, além de figurar
como um espaco proficuo para as novas formas de
atuacdo e engajamento da juventude, revitalizando os
espacos de participacdo encontrados pelas geracbes
anteriores. As tecnologias transformaram a
comunicagdo e a socializagdo” (DIAS et al., 2016, p.
124).

As Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo (TICs) possibilitam definicdes e
comercializacdes de atividades e servigos, inclusive, os mais limitados pela questéo
geografica ou cronolégica da producéo e do consumo (FREEMAN e SOETE, 2008). Para Filho
et al. (2012) o final do Século XX presenciou uma revolugéo cultural de extremo alcance no
globo terrestre: a organizagdo em rede. A partir dela foi possivel o aprimoramento e expanséo
das TICs.

No Século XXI, mais precisamente em 2020, as midias sociais tém sido fundamentais

para o estabelecimento de vinculos comunicativos em meio a pandemia da COVID-19, que



promoveu mudancgas radicais na sociedade. O novo coronavirus foi detectado em 31 de
dezembro de 2019 em Wuhan, na China (LANA et al., 2020).

Em 9 de janeiro de 2020, a Organiza¢do Mundial da Saude (OMS) confirmou a sua
circulacdo mundial. Este ocasionou o isolamento social como forma de prevencao ao virus,

requerendo dos sujeitos uma maior atencéo e apropriacdo de informagoes.

Nesse cenario catastrofico ocorrerdo as elei¢cdes para prefeito e vereador, tendo a
internet e suas midias sociais como principais recursos comunicativos para alcancar o
cidaddo. Para Belém et al. (p. 128, 2018) “As novas midias ampliaram as possibilidades de

comunicacgdao e relacionamento no contexto das campanhas eleitorais”.

A onda de contaminacdo provocada pelo coronavirus interferirA no contato proximal
entre os eleitores e candidatos, exigindo o emprego de recursos alternativos como as redes
sociais. Os recursos digitais permitem armazenar informagfes acerca das candidaturas,

associados a disseminac&o rapida e personalizada (BELEM et al., 2018).

Esta pesquisa cientifica parte da hip6tese de que as redes sociais sdo Uteis em uma
campanha eleitoral, inclusive, no cenario de isolamento social em que a populagéo encontra-
se em lockdown em seus lares, tenda a internet como meio de comunicagéo alternativo e
democratico. Sua problematizacdo parte da questdo: como as redes sociais podem ser

empregadas nas eleicdes municipais 2020 no interior cearense?

Seu objetivo principal foi explorar a utilizacdo das redes sociais nas eleicbes
municipais. Seu alcance baseou-se em: | - avaliar o acesso dos cidaddos a internet e suas
midias digitais no processo eleitoral e Il - analisar a influéncia dessas sobre o cenério politico

de municipios cearenses.

A realizacéo desta pesquisa transcorreu de 1 de setembro a 15 de outubro de 2020.
O procedimento metodol6gico empregado na sua realizacéo foi o estudo de caso de natureza
bésica e carater qualitativo, apoiado em revisdes bibliograficas e documentais, observacao
direta da realidade e pesquisa de opinido online. Segundo Yin (2015) o estudo de caso explora

e/ou descreve um fendmeno de forma empirica, investigativa e qualitativa.

Foi constituido pelos pesquisadores um banco de dados virtual contendo livros,
artigos, resumos, dissertacbes e outros escritos, a partir do emprego de descritores
relacionados ao tema da pesquisa, os quais foram inseridos em bases como o Portal de
Periodicos da CAPES, Google Académico, ScIELO e ResearchGate. Foram definidos ainda
critérios de incluséo e excluséo alinhados ao seu tema e periodicidade, assim como a andlise

de contedido como recurso para a escrita.



Os dados secundarios utilizados remontam os Ultimos 15 anos, exceto, documentos e
autores classicos da literatura. Os dados primarios foram coletados virtualmente com amostra
controlada por conveniéncia, abrangendo 5 municipios localizados no Cariri cearense,
respeitando-se o isolamento social, 0os principios éticos e Direitos Humanos. Por ndo se tratar
do estudo de seres humanos, esta pesquisa dispensa a autorizacdo do Comité de Etica e
Pesquisa (CEP), respeitando a Resolucao 644/2012 do Conselho Nacional de Saude (CNS).

2. ATECNOLOGIA A SERVICO DA DEMOCRACIA

“‘Durante a pandemia, a corrida eleitoral migrou para os
ambientes virtuais, 0 que pode representar uma
desvantagem tanto para as candidatas (no uso das
tecnologias para realizar as campanhas e se tornarem
visiveis), quanto para eleitoras (para conhecerem as
candidatas que podem melhor |hes representar)’ (ONU
MULHERES, 2020, p. 3).

2.1 A COVID-19 x Elei¢c6es Municipais

O novo coronavirus registrou seu primeiro caso no Brasil em 26 de fevereiro de 2020,
apés o surto em paises asiaticos, onde o virus surgiu. Foi registrado o caso de um homem
gue esteve na Itélia, o qual se recuperou (PINHEIRO, 2020). A doenca logo se tornou uma

pandemia, coincidentemente, em um ano eleitoral para 5.570 cidades brasileiras.

As eleicBes representam o momento em que a populacéo pode conhecer as propostas
dos candidatos e exercer seu direito ao voto livre e secreto em um processo democratico,
onde o futuro da sua cidade ou pais dependera das suas escolhas. “[...] A representacao por
mandato € uma situacdo em que as politicas adotadas pelos representantes seguem suas
plataformas eleitorais e essas politicas sdo as melhores para os cidadaos sob as condi¢des

observadas pelos representantes” (MANIN, 2006).

A pandemia da COVID-19 paralisou diferentes atividades, inclusive, no Cear4,
estabelecendo-se um retorno progressivo. Foi decretado lockdown nas cidades com
crescente risco de contaminacéo, a partir de decretos baseados nas diretrizes da Organizacao
Mundial da Saide (OMS) e indicadores (CEARA, 2020). Isso impactou diretamente as
campanhas eleitorais, onde os candidatos comumente viam eleitor cara a cara, além de

realizar eventos.



O Tribunal Superior Eleitoral (TSE), a fim de manter a realizagéo das elei¢des, resolveu
prorrogar o pleito eleitoral, mudando a data de 3 de outubro para 15 de novembro de 2020,
estabelecendo regras de distanciamento e limitagdes quanto & campanha dos candidatos, de
modo a evitar a contaminacdo dos mesmos com a COVID-19 e consequentemente da
populagédo (BRASIL, 2020).

As convencg0es partidarias para a formacao das coligacdes e escolha dos candidatos
ocorreram de forma online, a partir da transmissdo de lives em redes sociais como o
Facebook, Instagram e YouTube. Para Marques (2006) a internet é vista como uma espécie
de revigorante da esfera publica politica. Eventos tradicionais como carreatas, passeatas,

comicios e correlatos, que envolvem publico, foram restritos ou proibidos.

2.2 As redes sociais e seu papel politico

As plataformas digitais de comunicagdo, popularmente conhecidas como redes
sociais, sao utilizadas no Brasil e demais paises do mundo, através da internet, tendo surgido
no Século XXI. Sua versatilidade, acesso livre e crescente nimero de seguidores tém
impulsionado a sua existéncia. Para Souza (2011) a internet trouxe diferentes possibilidade
de expressdao e interacdo como o e-mail, blogs, sites, Messenger, Facebook e WhatsApp.

A aplicagdo das redes sociais, comumente, se destina ao entretenimento e lazer de
diferentes publicos, inclusive, a juventude. Ndo h& idade para acessar esses recursos
comunicacionais, que se tornaram uma febre mundial, por possibilidade uma interacéo e
atratividade nunca antes vistas, o que era mais comum de modo presencial. O consumo de
informacdes sobre questdes publicas, causas politicas e movimentos sociais, € frequente nas
redes sociais (DAVID, 2009).

A internet tende a potencializar as discussfes e a transmissdo de informagoes,
formando lagos de forma auténoma (MARQUES, 2006). Suas redes sociais sdo acessadas
por aplicativos livres, baixados gratuitamente em plataformas como a Google Play. Séo
acessiveis, a partir de celulares, tablets, computadores, televisores smart e outros aparelhos

eletrénicos em rede.

Segundo Howard et al. (2011) as redes sociais sdo fundamentais para o ativismo
politico na contemporaneidade. E comum acompanhar nas redes sociais transmissées ao vivo
(lives), debates, listas de discusséo, divulgacdes e outras situagdes produtivas. Por outro lado,

atualmente, sao disseminadas fake news (noticias falsas), que objetivam contrariar a verdade



dos fatos, sendo, portanto, uma “faca de dois gumes”. Discute-se sua regulamentacéo,

estabelecendo limites.

Os candidatos visualizaram as redes sociais como ferramentas Uteis na campanha
2020, por despertar seguran¢a em saude, evitando aglomera¢gdes comumente presentes nos
pleitos anteriores e consequentemente a contaminacdo pelo novo coronavirus. Sebastido
(2012) ratifica que a internet aprofunda a relacéo entre os atores politicos e a socidade,

ampliando sua participacéo politica, a e-participacéo.

2.3 Campanhas virtuais no Sul do Ceara

As eleicdes 2020 no Ceard e demais estados brasileiros estabeleceram uma nova
forma de fazer campanha politica, construindo e langando de forma virtual propostas de
governo, e o pedido do voto ao eleitor. As redes sociais foram recursos importantes ao
processo eleitoral, inclusive, nesse ano em que a COVID-19 parou o mundo. Para Castells
(1999) a internet possibilita o elo entre varias pessoas em diferentes lugares, ampliando as

redes de comunicacéo e sociabilidade.

Antes da campanha, todos os partidos se organizaram através das redes sociais para
a realizacao das lives “ao vivo” referentes a convencado politica, onde foram firmadas as
coligacdes, langcadas suas diretrizes e os nomes dos candidatos a vereador e prefeito que
concorreram aos cargos eletivos pelos proximos 4 anos. Pela ciberespaco é possivel
estabelecer discussdes e a formagao de opinides (Marques, 2006).

Todas as cidades do Cariri cearense adotaram as convencgdes virtuais, amparadas
pelas redes sociais, contando com a participacdo presencial, apenas, dos candidatos e
assessores. Para Souza (2011) a internet é de livre expressdo, sem censura nem barreira. E
acessivel e circula informagdes, que possibilitam o fortalecimento da democracia. No periodo
oficial destinado a campanha, além das redes sociais, 0s candidatos utilizaram a tradicional

propaganda gratuita no radio e/ou TV, visando estarem mais préximos do eleitor.

Nas cidades de Penaforte, Jati, Brejo Santo, Jardim e Juazeiro do Norte, localizadas
no Cariri cearense, os candidatos buscaram as redes sociais como meios de comunicagéo
capazes de levar sua mensagem até o eleitor. Cada candidato procurou criar ser perfil virtual
ou modificar o pessoal. Para Nicolés et al. (2011) oferecer canais de comunicacao e interacédo
acessiveis e econ6micos, contribui para os sujeitos se relacionem em diferentes esferas

sociais.

Diariamente, era possivel visualizar posts (postagens) contendo fotos, nomes e

nameros dos candidatos, uma espécie de santinho virtual, além de videos amadores e



profissionais, entrevistas e depoimentos de familiares e militantes. Nas lives, por exemplo, os
candidatos divulgaram suas propostas e interagiram com os eleitores. E notavel a realocagéo
de espacos utilizados na politica do passado como ruas e pracas para os online (GUISORDI
e BORIN, 2014).

O uso das redes sociais, apesar do seu potencial, alcance e seguranga, nao foi
acatado integralmente por todos os candidatos. Segundo o Diario do Nordeste, no Ceara 18
municipios foram investigados por suspeita de aglomeracdes durante a campanha eleitoral,
mesmo cientes dos riscos de contaminacdo pelo coronavirus (CASTRO e CAVALCANTE,
2020). Fotos de candidatos em eventos e ao lado de militantes eram comuns nas suas

fanpages, que foram utilizadas — nesse caso — apenas de forma paralela, complementar.

O Ministério Publico do Ceard (MPCE) interviu sobre abusos cometidos nos municipio,
emitindo notificagfes e até mesmo aplicando multas, amparadas pela legislagéo eleitoral e,
principalmente, pelo decreto estadual que determinou o isolamento social no periodo de
campanha, o qual, infelizmente, foi desrespeitado por candidatos e eleitores ao contrariar as
regras sanitarias (CASTRO e CAVALCANTE, 2020).

2.4 O uso das redes e resultado das eleigdes

As eleicdes municipais de 2020 foram marcadas pela utilizagéo intensa das redes
sociais nas cidades do Ceara e demais estados brasileiros, devido & pandemia da COVID-19,
gque ocasionou o isolamento social, dificultando assim a visitacdo presencial dos candidatos
aos eleitores, além da realizagdo de eventos publicos em ruas, clubes e praca com a

ocorréncia de aglomeragoes.

Nas cinco cidades cearenses onde a pesquisa de opinido foi aplicada virtualmente, o
processo eleitoral ocorreu, basicamente, através da internet associada a eventos restritos,
porém, transmitidos online, a partir de redes sociais como o0 Facebook, Instagram e YouTube,
de modo que os cidaddos pudessem acompanhar dos seu lares pelo aparelho celular,
computador ou televisor. Segundo Castells (1999), a arquitetura de rede modelou uma

estrutura de comunicacdo capaz de promover um amplo acesso publico e a sociabilidade.

Para Mailini e Antuon (2013) as redes sociais evocam a esfera singular em uma ordem
invertida, onde o veiculo ndo cria o publico, mas este é quem o faz. Nessa campanha eleitoral,
os candidatos inseriam diariamente em suas paginas oficiais postagens com mensagens
associadas a imagens, onde o eleitor era chamado a votar. O fator persuasivo nunca foi tédo
empregado quanto nesse ano eleitoral. A cada imagem, video ou &udio postado, surgiam

centenas de likes (curtidas), mensagens e compartilhamentos. Segundo



Nas cidades pesquisadas, a internet teve um maior alcance nas eleicdes que outros
meios de comunicacao, inclusive, de massa como a televisdo, ja que s6 uma delas possui
emissoras, onde a propaganda eleitoral destina-se aos candidatos locais, ndo aos de grandes
centros como a capital Fortaleza. Nas demais ha apenas radios locais e o uso das redes
sociais. Para Jodelet (2001) a comunicacdo de massa denota o pensamento social, difundindo
possibilidades e representagdes em seu seio.

Outro ponto discutivel relacionado a ado¢ao das redes sociais nas eleicdes 2020 é que
possibilitaram aos candidatos e seus eleitores um acesso equilibrado a informacao, ja que
sao recursos livres e gratuitas, compativeis com a maioria dos dispositivos de comunicacao
digital disponiveis no mercado e diferentes bandas/conexdes de internet, inclusive, hotspot

(pontos de acesso). De acordo com Brugnhago e Chaia (2014, p. 119):

“A informacdo passou a ser posse de todos, todos
podem a qualquer momento pesquisar e conhecer
sobre tudo e sobre todos. A proliferacdo da informacgéo
transformou esta em mercadoria e, com 0 tempo,
entendeu-se que as préprias pessoas passaram a ser
informagdo e, consequentemente, se tornaram
mercadorias” (BRUGNAGO e CHAIA, 2014, p. 119).

De acordo com Dias (2016) “se por um lado, a crise de confianca afeta a participacao
on-line, por outro ndo se pode deixar de reconhecer a grande influéncia da internet na politica
[...]". O resultado das eleicbes 2020 trouxe a tona a ideia de que as redes sociais atingiram o
objetivo de levar informacdes, propostas e o pedido do voto de confianca ao eleitorado, que
acompanhou as suas postagens e transmissdes. O processo ocorreu de forma segura com

poucas excecdes, referentes a denuncias de aglomeracoes.

Os candidatos a vereador e prefeito foram eleitos no 1° ou 2° turno empregando as
redes sociais como principal recurso de campanha, inclusive, reduzindo os gastos financeiros
com publicidade impressa, outdoors e outras estratégias de marketing. Essa experiéncia
atipica, motivada pelo contexto pandémico, revelou o potencial da internet e suas midias,
cabendo aperfeicod-las nos proximos pleitos, ja que recusa a hierarquizacdo entre
representantes e representados, assim como a midia tradicional, desvirtuando-se da realidade
(MAILINI e ANTUON, 2013).

3 RESULTADOS E DISCUSSAO



A partir da analise dos dados foi possivel chegar aos resultados desta pesquisa e sua
discusséo a luz das Ciéncias Sociais. Participaram da pesquisa de opinido de forma voluntéria
14 pessoas de cinco municipios localizados no interior cearense, localizados na regido Sul e

Leste do Cariri.

Todos os sujeitos concordaram em participar da pesquisa, a qual dispensou sua
identificacdo, preservando a ética e os Direitos Humanos. 57,1% sdo do sexo feminino e
42,9% do masculino, demonstrando uma maior participacdo feminina no estudo em questéo,

de acordo com o Gréafico 1.

Gréfico 01 — Participacéo na pesquisa
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Fonte: autores (2020)

Desse total 71,4% dizem pertencer a classe média, enquanto 28,6% a classe baixa,
conforme o Gréfico 02, o que denota uma melhoria da situacdo econdmica da regido em
decorréncia de fatores como uma maior oferta de empregos e distribuicdo de renda,
proveniente de uma maior escolarizagdo e politicas publicas de desenvolvimento

socioecondmico.

Grafico 02 — Classificagdo econdmica dos participantes
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Fonte: autores (2020)

Entre os participantes, 57,1% estdo na faixa etéria de 19 a 30 anos de idade, 35,7%
entre 31 e 60, e 7,1% de 12 a 18 anos, conforme representado no Gréfico 03. Isso remonta a

uma maior taxa de desenvolvimento humano e expectativa de vida, associada a uma reducao



progressiva das taxas de natalidade na regido e em todo o Brasil, decorrente de politicas
publicas de saude e assisténcia, melhorando a qualidade de vida da populagéo.

Grafico 03 — Faixa etaria dos participantes
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Fonte: autores (2020)

Os participantes da pesquisa residem nos municipios de Penaforte, Jati, Brejo Santo,
Jardim e Juazeiro do Norte, todos no interior cearense. De acordo com o Grafico 04, 100%
afirmam que tem acesso a tecnologias como o celular, computador e/ou smart TV conectados
a internet, denotando uma maior inclusdo digital, um fenbmeno crescente a partir da
Globalizacéo.

Grafico 04 — Acesso as tecnologias conectadas a internet
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Fonte: autores (2020)

Todos os sujeitos pesquisados (100%) dizem utilizar redes sociais como o Facebook,
Instagram, WhatsApp, YouTube, entre outras, conforme a leitura do Grafico 05. Na atualidade
€ guase uma necessidade estar conectado ao mundo e as pessoas através das midias

digitais, canais alternativos que contribuem para uma comunicagao agil e interativa.



Grafico 05 — Utilizacéo de redes sociais no dia a dia
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Fonte: autores (2020)

Entre o publico da pesquisa 92,9% diz ser possivel realizar uma campanha eleitoral
de forma online, através das redes sociais na internet, enquanto 7,1% contrariam, afirmando
nao ser viavel como demonstra o Grafico 06. Um maior contingente de cidadaos vé nos meios
alternativos a possibilidade de fazer politica, levando a sociedade propostas visando o bem

comum.

Grafico 06 — Possibilidade de realizar a campanha online
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Fonte: autores (2020)

Um percentual de 85,7% afirma que as redes sociais sado capazes de influenciarem na
decisao do eleitor quanto a escolha dos seus candidatos. Somente 14,3% diz o contrario como
demonstra o Gréafico 07. Isso remete que esses instrumentos de comunicacao virtual tém
ganhado espaco na sociedade, inclusive, nas cidades do interior, sendo aliados da populacdo

na sua tomada de decisao, inclusive, politico-partidaria, a qual impacta diretamente a vida.



Grafico 07 — Capacidade das redes influenciarem o eleitor
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Fonte: autores (2020)

A pesquisa aponta ainda que 9,5% dos seus participantes acreditam que as redes
sociais podem mudar a intengéo de voto do eleitor, conforme o Gréfico 08, fazendo o mesmo
repensar a sua escolha, inclusive, nos dltimos dias de campanha, proximos a elei¢cdo. Ja o
restante do publico (10,50%) acredita que as redes ndo tém o poder de reverter o voto do

eleitor consciente, decidido, que ja fez a escolha dos seus candidatos a vereador e prefeito.

Grafico 08 — Mudanca da intencédo de voto
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Fonte: autores (2020)

Outro dado que chama atencéo é o fato de 71,4% dos seus participantes afirmarem
que o emprego das redes sociais por estabelecer a comunicacéo entre eleitores e candidatos
tende a reduzir a compra de votos. Ja 28,6% acreditam que ndo diminui esse ato criminoso,
visto como corriqueiro em cidades do interior e periferias, interferindo sobre o exercicio da

cidadania.



Gréfico 09 — Tendéncia & reducao de crimes eleitorais
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4 CONCLUSAO

Conclui-se, a partir deste estudo, que o emprego das redes sociais nas elei¢cdes € uma
necessidade motivada pelo isolamento social devido a pandemia da COVID-19 no Brasil e no
mundo. E vista como um meio de comunicacdo acessivel e adequado ao momento atual,
tendo sido utilizado no pleito eleitoral 2020 por todos os municipios pesquisados, tendo
possibilitando a realizacdo de campanhas virtuais, que influenciaram os eleitores quanto a

escolha dos seus candidatos.

Este estudo demonstrou que recursos tecnolégicos conectaveis a internet sao
acessiveis a 100% dos sujeitos pesquisados, assim como 0 seu acesso diario as redes
sociais, seja pelo celular, computador ou outra TIC, o que tende a refletir sobre a populagéo
em geral. A literatura e os participantes da pesquisa concordam que as redes podem ser
empregadas nas elei¢cdes e que influenciam na decisdo do eleitor quanto & escolha dos seus

candidatos.

As redes sociais sdo acessiveis aos sujeitos pesquisados, assim como aos candidatos
dos municipios analisados na pesquisa, o que possibilitou a realizacdo da campanha eleitoral
2020, mesmo em meio a uma pandemia, que por sua vez ocasionou uma mudanca radical no
estilo de vida dos sujeitos e consequentemente na forma de se fazer politica. Os candidatos
se reinventaram, utilizando os recursos oferecidos pela internet e suas midias sociais, tendo

uma boa aceitacéo dos eleitores, algo comprovado observando-se suas fanpagens.



A pesquisa revelou que o emprego das redes sociais nas eleicdes municipais 2020
pode combater crimes eleitorais como a “compra de votos”, o que virtualmente é quase
impossivel, visto a geracéo de provas do candidato contra si, ja que na internet toda atividade
€ registrada. Demonstrou-se ainda que as TICs estdo presentes no interior cearense,
possibilitando 0 acesso as midias sociais. Para a continuidade desse estudo séo sugeridos
0s seguintes temas: |. As redes sociais e sua influéncia sobre a escolha politica dos sujeitos;

e Il. As redes sociais como ferramentas para o exercicio da cidadania.
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